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SPIEGEL ONLINE
Video



Das redaktion_elle Konze_pt SPIEBEL ONLINE
Bewegtbild-Berichterstattung zu allen

relevanten Themen

T AERNRNE o = : SPIEGEL ONLINE bietet den Nutzern
R aktuelle und hintergrindige
et | Mt | e |t | e te { | ) i Videobeitrage zu zahlreichen Themen.

Folgende Channel informieren:

« Politik & Wirtschaft
« Panorama
* Sport

* Wissenschaft & Technik

* Kultur

* Kino

* Blogs

* SPIEGEL TV Magazin

Video-Ubersichtsseite 2
SPIEGEL 600

Der Premium-Vermarkter.



Das redaktionelle Konzept BPIEGEL ONLINE
Inhalte in hdchster Qualitat

GrolRtenteils exklusive Berichterstattung auf SPIEGEL ONLINE

« Ca. 30 Videos pro Tag in gewohnt hoher SPIEGEL-Qualitat
— SPIEGEL ONLINE Nachrichtenvideos
— SPIEGEL ONLINE Video-Reportagen
— Diverse SPIEGEL TV-Formate

« ,Top-News" bietet finfmal taglich das Wichtigste aus der Nachrichtenwelt als
Kurznachrichten

* ,Video-Tipps der Redaktion* hebt besondere Beitrdge hervor

« ,SPIEGEL TV Magazin — Archiv“ [adt ein zum Stébern — auch, wenn mal eine
Sendung im Fernsehen verpasst wurde

«  Kino“ liefert den wochentlichen Uberblick tiber die Neustarts im Kino

SPIEREL 600 3

Der Premium-Vermarkter.



Der Video-Player: Einbindung BPIEGEL ONLINE
Videos sind prominent und zentral eingebunden

SPIEGEL (-JLIMI

Video als eigener
Unterpunkt in der
Hauptnavigation

Video-Teaser,
aufmerksamkeitsstark
auf der Homepage

Video-Riegel zentral in
allen Ressorts

m Platzierung des Videoteasers auf der Homepage variiert nach Nachrichtenlage 4

Der Premium-Vermarkter.



Der Video-Player: Neue Funktionen BPIEGEL ONLINE
Permanente Weiterentwicklung des Players fir

optimale Usability

Neu:

O « Nach Click auf ein Video 6ffnet

Hligratur Al der Welt: Bosabo-Weibchen geminm D

sich ein Layer, in dem der Spot
direkt abgespielt wird

* Die weitere Videonavigation wird
durch angezeigte Empfehlungen
vereinfacht

* Durch ,Schliel3en“ gelangt man
komfortabel zurlick auf die
vorherige Seite

» Ebenfalls neu: einfache
Funktionen zum Versenden,
Weiterempfehlen oder Einbetten
von Videos

SPIEGEL OO0 ;

Der Premium-Vermarkter.



Leistungswerte: Medialeistung pro Monat
Stabile Reichweite auf hohem Niveau

SPIEGEL ONLINE
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Leistungswerte: Medialeistung im Tagesverlauf BPIEGEL ONLINE
Den ganzen Tag relevant - Uber 20.000 Abrufe pro

Stunde zwischen 8 bis 18 Uhr
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Quelle: Interne Auswertung SPIEGEL ONLINE, 2. September 2011 7
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Reichweite . . . . . SPIEGEL ONLINE
SPIEGEL ONLINE ist reichweltenstarkstes Video-

Angebot unter den News-Sites

QC-Angebot Unique User (in Mio) / Monat Unique User (in Mio) / @-Woche
SPIEGEL ONLINE Video I I e

Weitere Webangebote

in diesem Segment:

Bild.de Video 3,84 1,37

n-tv.de Video 0,77 0,36

N24.de Video 0,60 0,28

Welt.de Video 0,53 0,19

stern.de Bewegtbild 0,24 0,08

ZEIT ONLINE 0,19 0,07

Quelle: AGOF internet facts 2011-05, Zeitraum: durchschnittiche Woche, Einzelmonat Mai: 8
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Soziodemografie _ _ _ _ SPIEGEL ONLINE
SPIEGEL ONLINE Video ist stark bei der gebildeten

und einkommensstarken Zielgruppe

Anteil Struktur-Index, Gesamt = 100

Geschlecht Manner 72% 147

Frauen 28% 54
Alter 14-19 Jahre 6% 85

20-49 Jahre 69% 145

50 Jahre und alter 24% 54
Bildung max. weiterf. Schule 41% 57 ﬁ

mind. (Fach-)Abitur 59% 231
Tatigkeit In Ausbildung 17% 150

berufstétig 69% 126

nicht berufstéatig, Rentner 14% 42
HHN-Einkommen bis unter 2.500 € 47% 74 L

2.500 € und mehr 53% 144
Pers. Einkommen bis unter 2.000 € 59% 75

2.000 € und mehr 41% _ 187

Quelle: AGOF internet facts 2011-05, Zeitraum: durchschnittlicher Monat 9
aPIEGEL
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Kontakt
Haben Sie weitere Fragen?

Inr SPIEGEL-QC-Team hilft Innen gerne weiter.

-

N\

SPIEGEL QC

Der Premium-Vermarkter.
Ericusspitze 1

20457 Hamburg

Telefon: +49 40 3007-3627
Fax: +49 40 3007-3600

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie auf unserer Website
in der Rubrik Kontakt:
http://www.spiegel-gc.de/deutsch/kontakt/index.php

SFIEGEL 000}

Der Premium-Vermarkter.
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