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—— manager-magazin.de Reichweiten

Die Reichweite von manager-magazin.de liegt bei 680.000 Tsd. Nutzern.

manager-magazin.de Onliner in % vs.
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Quelle: ACTA 2003- ACTA 2008; Nutzer pro Monat




manager-magazin.de Reichweiten

manager-magazin.de erschopft zusatzliches Zielgruppenpotential in der
Altersgruppe 14-64 Jahre.

manager-magazin.de: manager magazin:
User (Nutzer pro Monat) 680 Tsd. Leser pro Ausgabe

Uberschneidung: 110 Tsd.

Lesebeispiel:

* manager-magazin.de generiert eine Reichweite von 680 Tsd. Usern pro Monat, wahrend
das manager magazin 550 Tsd. Leser erreicht.

» 110 Tsd. dieser Personen nutzen beide Medien, dies sind 20% der manager magazin-Leserschaft
bzw. 16% der manager-magazin.de User.

P Mehrkanalige Ansprache derselben Zielpersonen tiber beide Medien méglich.
P manager-magazin.de ermdglicht die Ansprache zusatzlicher Zielpersonen lber einen
klassischen Printauftritt hinaus (570 Tsd.).

Quelle: ACTA 2008; Basis: Bevolkerung 14-64 Jahre (49,64 Mio.)



manager-magazin.de

Die manager-magazin online User ...

Soziodemografische Schwerpunkte

79%

70%

60%

37%

60%

sind Manner

Im Alter 20-49 Jahre

haben ein hohes Bildungsniveau**
sind Fuhrungskrafte***

haben einen hohen gesellschaftlich-
wirtschaftlichen Status (Stufte 1+2)

Unique User

Struktur-Index*
149
106
185
213

192

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio); **Abitur oder abgeschlossenes Studium;

*** Beruf des Befragten: Inhaber/Selbstandige/Freiberufler/leitende Angestellte u. Beamte



manager-magazin.de

Die manager-magazin online User ...

Soziodemografische Schwerpunkte

31%

32%

90%

73%

54%

verfligen Uber ein HHNE von 4.000€ und mehr
haben monatlich mind. 500€ zur freien Verflgung
sind erfahrene Onliner**

nutzen das Internet mind. mehrmals am Tag

sind tiberzeugte Onlineshopper

Unique User

Struktur-Index*
195
148
116
198

274

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio); **Internet-Nutzung mind. 3 Jahre



manager-magazin.de

79% der manager-magazin.de Nutzer sind Manner,
70% der User sind zwischen 20 und 49 Jahre alt.

Strukturanteil in % Geschlecht
79% Méanner
21% Frauen 44
Alter
5% 14-19 Jahre 39

22% 20-29 Jahre
21% 30-39 Jahre
26% 40-49 Jahre
18% 50-59 Jahre
% 60-64 Jahre

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100

Unique User

Index
149
111
101
105
108
147



manager-magazin.de Schulbildung / Beruf

manager-magazin.de Nutzer haben ein hohes Bildungsniveau;
37% sind beruflich in Top-Positionen tatig.

Strukturanteil in % Schulbildung Index
36% Abgeschlossenes Studium 238
24% Abitur ohne Studium 138
28% Hohere Schule ohne Abitur 68
12% Haupt-/Volksschule 45

Beruf des Befragten

17% Inhaber/Selbstandige/Freiberufler 212
21% Leit. Angestellte und Beamte 206
35% Nichtleitende Angest. und Beamte 99
8% (Fach-)-Arbeiter/ 50

mithelfender Fam.angehoérige

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100, fehlend an 100: nicht berufstatig.



manager-magazin.de Haushaltsnettoeinkommen / Finanzieller Spielraum

Die Nutzer von manager-magazin.de haben tberdurchschnittlich
hohe Einkommen und finanzielle Spielraume.

Strukturanteil in % Haushaltsnettoeinkommen Index
31% 4.000 € und mehr 195
23% 3.000 — unter 4.000 € 116
21% 2.000 — unter 3.000 € 71
20% 1.000 — unter 2.000 € 74
4% Unter 1.000 € 60

Finanzieller Spielraum

14% 1.000 € und mehr 191
17% 500 — 999 € ubrig 125
22% 250 — 499 € Ubrig 116
36% Bis 250 € ubrig 85
10% Kein Geld Ubrig 58

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100



manager-magazin.de Haushaltsnettoeinkommen / Finanzieller Spielraum

Die manager-magazin.de Nutzer bewegen sich in den
gehobenen sozialen Schichten.

Strukturanteil in % Soziale Schicht Index
8% Oberschicht 289
43% Gehobene Mittelschicht 139
47% Breite Mittelschicht 81
2% Einfachste soziale Schicht 30

Gesellschaft-
Wirtschaftlicher Status*
60% Hoch (Stufe 1-2) 192
37% Mittel (Stufe 3-5) 65
3% Niedrig (Stufe 6-7) 27

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100;
** gebildet aus Bildung, Berufskreis, Einkommen und Lebensstil



manager-magazin.de

Online-Nutzung

90% der manager-magazin onliner nutzen das Internet mindestens
einmal taglich —und das mit hoher Intensitat.

Strukturanteil in %

17%
9%
1%
0%

19%
22%
38%
15%
6%

713%

Nutzungshéaufigkeit Index
Mehrmals taglich 198
Einmal am Tag 78
Mehrmals pro Woche 32
Einmal pro Woche 11
Seltener 0

Nutzungsdauer des Internet

5 Std. und mehr 431
3 bis 4 Std. 199
1 bis 2 Std. 104
15 bis 1 Std. 44
Weniger als ¥ Std. 49

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100
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manager-magazin.de Online-Kaufe

Die manager-magazin.de Nutzer sind Uberzeugte Internetshopper
und werden ihre Online-Kaufe in Zukunft steigern.

Strukturanteil in % Haufigkeit Online-Kaufe Index
in den letzten 12 Monaten

14% 20x und ofter 254

18% 10 bis 19x 191

26% 5 bis 9x 140

17% 3 bis 4x 76

14% 1 bis 2x 73
11% Nichts gekauft 117
In Zukunft
Werde haufiger
57% im Internet einkaufen 152
28% Eher nicht 84

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100
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— manager-magazin.de Top 10 der Online Produktrecherchen

Die Produktbereiche Reise, Konzerte und Finanzen werden von den
manager-magazin.de Nutzern am haufigsten recherchiert.

Strukturanteil in % Produktrecherche Index
im Internet

Angebote rund ums Reisen 135
Veranstaltungen
Geldanlagen, Finanzprodukte
Blcher
CDs, DVDs
Telekommunikationsprodukte
Kraftfahrzeuge
Computer-Software
Computer-Hardware

Versicherungen

Quelle: ACTA 2008, Basis: Online-Nutzer pro Monat (680 Tsd.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt (Pot. 37,79 Mio.) = 100
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Art der Untersuchung
Herausgeber
Erscheinungsweise

Grundgesamtheit

Art der Stichprobe
Fallzahl
Erhebungsmethode

Erhebungszeitraum

Untersuchungssteckbrief

Allensbacher Computer- und Technik-Analyse
Institut fir Demoskopie Allensbach

Jahrlich

Deutsche Bevdlkerung zwischen 14 und 64 Jahre
in Privathaushalten (49,64 Mio.)

Quotenauswahlverfahren (Quota)
10.012 Falle

mundliche (face to face) Interviews

Januar bis August 2008
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manager-magazin.de Kontakt

Haben Sie weitere Fragen? Ihr QC-Team hilft Innen gerne weiter.

Quality Channel GmbH
Brandstwiete 19
20457 Hamburg

Tel.: 040/ 30108 - 502
Fax.: 040/ 30108 - 523

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie
auf unserer Website in der Rubrik KONTAKT:
http://www.guality-channel.de/public/kontakt/kontakt.php
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http://www.quality-channel.de/public/kontakt/kontakt.php

